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EMENTA:  
Uso de comunicação visual na elaboração de trabalhos para atingir os objetivos do 

planejamento publicitário. Conceitos criativos, temas de campanhas e direção de arte. 

 

OBJETIVOS:  
1 – Apresentar ao aluno os princípios básicos do processo de criatividade gráfica 

para publicidade e propaganda.  

2 – Apresentar ao aluno a aplicação dos principais processos e elementos técnicos 

fundamentais do processo de criatividade gráfico-visual para campanhas publicitárias.  

3 – Desenvolver no aluno a capacidade de levantar as necessidades do cliente, 

criar e desenvolver corretamente layouts para peças impressas e para internet com uso 

direcionado para publicidade e marketing.  

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO:  
1 – Processo criativo: métodos e técnicas de criação gráfica.  

2 – Material de mídia impressa: o que é, para que serve, como usar.  

3 – Princípios do processo criativo e estruturação do espaço gráfico; elementos 

fundamentais de composição visual: equilíbrio, unidade, contraste, proporção, harmonia, 

etc.  

4 – Linguagens gráficas: como se estabelecem e quais suas principais fontes.   

5 – Mídias básicas: jornal, revista, outdoor e mala direta.  

6 – Materiais promocionais: stand, cartaz, folheto, catálogo, folder, lâmina, etc.  

7 – Materiais de mershandising/ponto de venda: testeira de gôndola, cartaz, 

bandeirola, galhardete, móbile, stopper, display, banner, etc.  

8 – Mídias alternativas: outbus, pirulito, hora eletrônica, indoor – cartazes, etc.  

9 – Peças para Internet e Storyboards: Banners, Pop-ups, animações, etc.  

10 – A unidade gráfica de uma campanha publicitária.  
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